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Cyberport baut Instore DOOH Netzwerk auf. LAYA libernimmt die exklusive Vermarktung.

Miinchen, 23. Juni 2026 - Der Consumer Electronics Handler Cyberport erweitert sein Retail Media
Angebot und erschliefit erstmals auch seine stationaren Flachen fir digitale Werbung. Gemeinsam
mit LAYA wurde ein Instore DOOH-Netzwerk in Filialen in Deutschland und Osterreich aufgebaut.

Mit dem Schritt 6ffnet Cyberport ein Umfeld, in dem Kaufentscheidungen haufig direkt im Markt
getroffen werden. Gleichzeitig entsteht ein Angebot, das sich von Beginn an in bestehende
Mediaplanungen integrieren l3sst.

Das Netzwerk umfasst neun Filialen in sieben Stadten und ist seit Juni 2026 live. Die Ausspielung
erfolgt Uber die Systeme von MyShopradio. LAYA hat die Anbindung an die Technologie seines
Partners One Tech Group umgesetzt, sodass das Inventar direkt programmatisch buchbar ist.

,Mit dem Aufbau des DOOH-Netzwerks erschliefien wir unsere Filialen erstmals systematisch fir
Retail Media. FUr uns ist das ein wichtiger Schritt, stationdre Reichweite mit digitaler Buchbarkeit
zu verbinden. Neben Marken aus dem Consumer-Electronics-Umfeld erdffnen wir damit auch non-
endemischen Werbepartnern die Madglichkeit, unsere technologieaffine Zielgruppe mit hoher
Kaufbereitschaft direkt am Point of Sale anzusprechen. Mit LAYA haben wir das Setup so umgesetzt,
dass unser Inventar direkt in bestehende Kampagnen integriert werden kann”, sagt Désirée Mai,
Retail Media & Customer Insights Lead bei Cyberport.

Cyberport zahlt im deutschsprachigen Raum zu den wichtigsten Anbietern im Bereich Consumer
Electronics, IT und Lifestyle-Produkte. Fir Werbetreibende entsteht damit ein Umfeld mit hoher
Produktndhe und konkretem Kaufbezug.

LAYA erweitert sein bestehendes DOOH-Portfolioc um diesen Bereich und Ubernimmt die exklusive
Vermarktung. Das Inventar von Cyberport kann einzeln oder gemeinsam mit weiteren
Handelsumfeldern gebucht werden. Insgesamt erreicht das Netzwerk von LAYA derzeit Uber 600
Millionen Kontakte pro Monat.

Benjamin Hintze, Head of Retail Media Products & Ad Technology bei LAYA, sagt: ,Mit Cyberport
erschliefien wir ein Umfeld, in dem viele Kaufentscheidungen direkt vor Ort getroffen werden.
Unser national bestehendes DOOH-Portfolio wird dadurch noch mehr gestarkt und unterstreicht
unseren Ansatz, Instore DOOH handleriibergreifend zugénglich zu machen. “
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Mit dem Ausbau folgt Cyberport einer Entwicklung, die sich im Markt klar zeigt. Handelsflachen
werden zunehmend als eigenstandige Medienkandle genutzt und enger in die Mediaplanung
integriert.

Uber Cyberport

Cyberport SE ist eines der fiihrenden deutschen E-Commerce-Unternehmen und steht seit vielen
Jahren fir innovative Technik, starke Marken und ein ausgezeichnetes Einkaufserlebnis. Unter dem
Dach von Cyberport SE vereinen sich die beiden Retail-Marken Cyberport und Computeruniverse,
die Kund:innen in Deutschland, Osterreich und dariiber hinaus mit einem breiten Portfolio aus
Consumer Electronics, IT und Lifestyle-Produkten begeistern.

Besonders macht Cyberport SE die Kombination aus digitaler Exzellenz, stationarer Prasenz und
personlichem Service: Kund:innen profitieren nicht nur von einer leistungsstarken E-Commerce-
Plattform, sondern auch von kompetenter Beratung in neun Stores in Deutschland und Osterreich
sowie flexiblen Services rund um den Kauf. Als deutsches Unternehmen mit klarer Fokussierung
auf Qualitat, Innovation und Kundenzufriedenheit setzt Cyberport SE Mafistabe im Omnichannel-
Handel und gestaltet die Zukunft des Retail aktiv mit.

Uber LAYA Group

Als One-Stop-Solution digitalisiert die LAYA Group bestehende Geschaftsmodelle im Handel -
datengetrieben, kundenzentriert und kanalibergreifend. Mit ihren drei Business-Units LAYA Data,
LAYA Solutions und LAYA Media deckt sie die komplette Wertschopfungskette rund um die
Sammlung, Nutzung und Monetarisierung von Kundendaten ab. Handelsunternehmen und
Consumer Brands profitieren dabei von flexiblen Software-Modulen, hochgradig spezialisierten
Data-Analytics-Produkten sowie starken Lésungen fir modernes CRM, Couponing und Data-Driven-
Marketing, die ihnen einen 360-Grad-Blick auf Kund:innen erlaubt und ermdglicht, Data Insights in
konkrete Mafinahmen und Entscheidungen zu Uberflihren. Im Bereich Retail Media unterstitzt die
LAYA Group Retail-Kunden beim Aufbau und Betrieb von Retail Media-Inventaren im digitalen und
stationaren Handel sowie bei der standardisierten Vermarktung der Reichweite und Kundendaten
an endemische und nicht-endemische Advertiser. Die LAYA Group gehort zu den fuhrenden Retail-
Media-Vermarktern in Deutschland.

Die LAYA Group wurde 2020 gegriindet, hat ihren Unternehmenssitz in Mlinchen und beschaftigt
dber 120 Mitarbeitende.
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