
Your One Stop 
Retail Media Solution



Teil der 

35 
Media 

Experten

85
Data & Tech 

Experten

Gebündelte
Expertise

Teil des 

360 ° 
Portfolios

zur Datenwertschöpfung

One - Stop -
Solution 

für Retailer

Exklusive 
Retail Media

Partnerschaften  

unter einem Dach

Omnichannel 
Retail Media

für Agenturen und Advertiser

LAYA Media ς Seit über 5 Jahren 
gebündelte Retail Media Expertise

Vertrauensvoller & unabhängiger 
Werbeplatzvermarkter

Innovative und datengetriebene
Retail Media-Werbeformate

Präzise Ansprache relevanter Zielgruppen 
mit 1st -Party-Daten

Führungsrolle bei der Entwicklung 
der Gattung Retail Media als BVDW Mitglied



Unsere Retail - Partner 
in der Vermarktung



Media Power mit vielseitigen Retailern  und 
Commerce Plattformen ς gebündelt unter einem Dach



Retail Media 
Produktportfolio



Unser Retail Media Portfolio für Brands & 
Media - Agenturen

Store

Å  DOOH

Å  OOH

Å  Pop up Spaces

Å  Instore Deko

Å  Kassenbeileger

Direct

Data & Standards
Datenbasierte Ausspielung und 
Reportings. Einhaltung der Retail Media 
Branchen-Standards.

One - Stop - Solution
Ganzheitlicher Zugang zu Omnichannel 
Media-Inventar je nach Partner-Retailer

Å  Sponsored Product Ads

Å  Onsite Display Ads

Å  Audience Extension

Å  Smart Commerce Data  

Å  Social Media

Å  Branded Shop / Microsite

Å  Newsletter Standalone &

 Integration

Å  Paketbeileger

Online



Store |  Digital Out - of - Home  (DOOH)

Erreichen Sie Ihre Werbeziele durch Ausspielung von Bewegtbild an stark frequentierten, digitalen Werbeflächen im öffentlichen Raum sowie verbrauchernah in allen 
Kaufhäusern, Drogerie Märkten und LEH Storesdes LAYA Netzwerks. Maximieren Sie dabei die Effektivität Ihrer Kampagnen, indem Sie Inhalte flexibel anpassen und 
zielgerichtet nach Ihren Kriterien aussteuern lassen. 

Geo, Zeit, Wetter, 
Kontext,  Netz

Leistungen:   

Targeting
Optionen

Leistungen:   

Å Aufmerksamkeitsstarke Bewegtbild-Kampagnen 

Å Instore-Aktivierung über diverse digitale Touchpoints mit hoher Verweildauer

Å Awareness & Drive-to-Store Promotion in den digitalen Schaufenstern

Å National, regional, individuell selektierbar

CPM
brutto 

Vorlaufzeit in 
Werktagen

5ab 7,50 ϵ

Buchungswege

IO / Progr .



LAYA Media | Premium DOOH

> 880
Städte

> 1.450
Filialen  

Stand: 02.02.2026
Galeria / SportScheck /REWE / EDEKA /  Müller /  RTG / freie Märkte

~ 66 5 Mio. 
Werbemittelkontakte / Monat 

> 4.200
Screens 



In unserem nationalen Netzwerk unterwegs: Digitale 
Touchpoints entlang des gesamten Einkaufserlebnisses

Product Extension Net

Urban Airtime Net

Guiding Screen Net

Checkout Screen Net
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Entrance Net
Coming soon



Plattform Buchungswege

Å  Video / Animation
      als 10 Sek. in MP4
Å  Still / Foto als JPG

Å  Insertion Order
Å  Guaranteed Deal
Å  Preferred Deal

Technische Anforderungen

Å  16:9 Querformat
      1920x1080 Auflösung
Å  9:16 Hochformat
      1080x1920 Auflösung

Format Qualität

Plattform Buchungswege Technische Anforderungen

LAYA Media | DOOH | Urban Airtime  Net

Stand: 11.12.2025

SportScheck nur über IO buchbar

~ 8,5M 
Brutto / 
Monat

63 
Screens

45 
Stores

Reichweite

Partner

Location

ab 20ϵ 

Basis TKPBasis CPM

Premium-Videowalls
sorgen aufgrund ihrer urbanen Bestlagen für maximale 
Sichtbarkeit, hohe Aufmerksamkeit und starke Reichweite ς 
mitten im pulsierenden Stadtleben.



This slide contains the following visuals: azureMap ,shape ,shape. Please refer to the notes on this slide for details

Strategisch platzierte Screens an Rolltreppen und Aufzügen
schaffen durch gezielte Botschaften an hochfrequentierten 
Punkten entlang der Shopper-Journey eine hohe Brand 
Awareness die im Gedächtnis bleibt.

ab 7,50ϵ 

Basis TKP Plattform Buchungswege

Å  Video / Animation
      als 10 Sek. in MP4
Å  Still / Foto als JPG

Å  Insertion Order
Å  Guaranteed Deal
Å  Preferred Deal

Technische Anforderungen

Å  16:9 Querformat
      1920x1080 Auflösung

Format Qualität

Basis CPM Plattform Buchungswege Technische Anforderungen

38M 
Brutto / 
Monat

502 
Screens

52 
Stores

LAYA Media | DOOH | Guiding Screen Net

~ 38M 
Brutto /
Monat

502 
Screens

52 
Stores

Partner

Location

Reichweite

Stand: 11.12.2025

https://app.powerbi.com/groups/me/reports/3e91a628-1e34-47f8-abdf-934bb538918a/?pbi_source=PowerPoint


Werbemöglichkeiten auf den Verkaufsflächen
erreichen Menschen im unmittelbaren Umfeld der 
Produkte und schaffen maximale Relevanz sowie 
starke Präsenz genau dort, wo Entscheidungen 
fallen. Branding trifft Kaufimpuls.

Plattform Buchungswege

Å  Video / Animation
      als 10 Sek. in MP4
Å  Still / Foto als JPG

Å  Insertion Order
Å  Guaranteed Deal
Å  Preferred Deal

Technische Anforderungen

Å  16:9 Querformat
      1920x1080 Auflösung
Å  9:16 Hochformat
      1080x1920 Auflösung

Format Qualität

Plattform Buchungswege Technische Anforderungen

~ 393M 
Brutto / 
Monat

LAYA Media | DOOH | Product  Extension Net

2.261 
Screens

1.090
Stores

Reichweite

Partner

Location

Stand: 01.05.2026

ab 10ϵ 

Basis TKPBasis CPM

SportScheck nur über IO buchbar



This slide contains the following visuals: shape ,azureMap ,shape. Please refer to the notes on this slide for details

Screens im Kassenbereich
generieren Touchpoints mit jedem Filialbesucher. Die lange 
Verweildauer erhöht die Aufmerksamkeit und stärkt die 
Markenpräsenz, die sich positiv auf den nächsten Einkauf auswirkt.

Plattform Buchungswege

Å  Video / Animation
      als 10 Sek. in MP4
Å  Still / Foto als JPG

Å  Insertion Order
Å  Guaranteed Deal
Å  Preferred Deal

Technische Anforderungen

Å  16:9 Querformat
      1920x1080 Auflösung
Å  9:16 Hochformat
      1080x1920 Auflösung

Format Qualität

Plattform Buchungswege Technische Anforderungen

*

LAYA Media | DOOH | Checkout  Screen Net

~ 220M 
Brutto / 
Monat

1.381 
Screens

507 
Stores

Reichweite

Partner

Location

Stand: 04.11.2025

ab 10ϵ 

Basis TKPBasis CPM

SportScheck nur über IO buchbar

https://app.powerbi.com/groups/me/reports/3e91a628-1e34-47f8-abdf-934bb538918a/?pbi_source=PowerPoint


Präzises Targeting im Programmatic DOOH: 
Die richtige Botschaft, zur richtigen Zeit, am richtigen Ort

Geo -Targeting

Standortbasiertes Targeting 
Geofencing

Point of Interest (POI) Targeting

Zeitbasiertes Targeting

Dayparting
Wochentags - Targeting

Eventbasiertes Targeting

Kontextuelles Targeting

Wetterbasiertes Targeting
Umgebungsabhängige 

Ausspielung 

Situations -Targeting

Netzbasiertes Targeting
Targeting nach 
Produktumfeld



Store |  C.A.P. (DOOH)

C.A.P. (ConnectingAd-Impression with Purchase) ist ein datengetriebenes Retail Medium, das Käufer mit audio-visuellen Botschaften auf intelligenten Screens 
inspiriert und diese direkt mit realen Kaufentscheidungen verknüpft. So wird die Werbewirkung im Einzelhandel transparent messbar und liefert tiefgehende 
Kampagnen-Analysen.

datenbasiert

Leistungen:   

Targeting
Optionen

Leistungen:   

Å Audio-visuelle Bewegtbild-Kampagnen mit kontaktgenauer Aussteuerung

Å Instore-Aktivierung über diverse digitale Touchpoints 

Å Datenbasierte Selektion der Zielgruppe 

Å Präzise Reichweiten- und Wirkungsmessung inklusive 

CPM
brutto 

Vorlaufzeit in 
Werktagen

1038 ϵ

Buchungsweg

iO  only



LAYA Media | Reichweite C.A.P

160
Städte deutschlandweit

183   
Filialen  

Stand: 01.04.2026
Combi / Famila / Globus / netto / V-Markt

~ 50 Mio. 
Werbemittelkontakte / Monat 

804
Screens 


